AL

CEO & Founder - Business Consultant - C-Suite Advisor - Web3 Explorer - Brand Builder - Global
Keynote speaker- LinkdedIln Top Voice - Shopper Marketing Expert - World Guinness Record Holder



SOBRE CESAR VAL

Experto en lujo, asesor de lideres empresariales, consultor, autor y ponente internacional. Después de haber sido directivo en empresas globales
de bienes de consumo masivo (Danone, Nutrition & Santé), inicid una carrera de casi dos décadas en la alta direccidon de marcas lideres en el
sector del lujo, la moda y la belleza en Europa y Medio Oriente. Como Board Member de CHALHOUB GROUP, estuvo a cargo de un portafolio que
incluia, entre otras marcas, Prada, Carolina Herrera, Jean-Paul Gaultier, Penhaligon's, Christian Louboutin, Comme des Garcon, Paco Rabanne y
Valentino. Desde 2020, es fundador y socio director de VAL Consulting, una empresa con sede en Dubai que ayuda a compaiiias y directivos a
elevar el VALor de sus marcas, inspirandose en el modelo de negocio del lujo. Es CEO y cofundador de GLOW, agencia de servicios de Shopper
Marketing en alianza con Visual Latina que tiene como propdsito apoyar a corporaciones en procesos de luxurizacion de su customer journey.

Posee un Executive MBA de ESADE, ha realizado un PDG en IESE Business School y completd programas de liderazgo y transformacion digital en
la universidad de HARVARD, la Kellogg School of Management y el MIT. Profesor en IESE Business School y ESADE Business School, Boston
University, Universidad Nacional de Singapur, SDA Bocconi Asia, Universidad del Pacifico en Lima, Universidad Panamericana y la Florida
International University de Miami. César es asesor de I[ESE para sus Executive Programs en Oriente Medio.

LinkedIin TOP VOICE 2023, ha sido nombrado en dos afios consecutivos TOP10 INFLUENCER de Esparfia para la categoria “lujo” (2024 y 2025).
Este 2025, ha sido reconocido por la Al como el creador de contenido digital mas importante de Espafa para la categoria Luxury Fashion (en

LinkedIn segun Favikon ranking). César posee un Guinness World Record compartido por la clase de marketing en vivo mas larga de la historia
(organizada por EXMA en 2021).

En los ultimos 24 meses, ha sido ponente en once paises™ de tres continentes, impactando a una audiencia de mas de 35.000 personas. En 2023
impartio una ponencia ante 10.000 personas en el Auditorio Nacional de México.

*Suiza, Espafia, Portugal, Perd, Mexico, Ecuador, Republica Dominicana, Bolivia, Estados Unidos, Panama, Emiratos Arabes Unidos.

VAL
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LINKEDIN GLOBAL TOPVOICES 2023

"Top Voices es un programa exclusivo por invitacion, que reune a un grupo global
de expertos en diversos temas del mundo profesional, para ayudar a los
miembros de la red a descubrir conocimientos valiosos."

"Las Top Voices son seleccionadas para garantizar que cumplan con altos
estandares de confianza, sean consistentemente activas en la plataforma y
compartan su valiosa experiencia a través de contenido que demuestre sus

contribuciones unicas y originales a un tema. LinkedIn evalua regularmente a las r r"-r \
Top Voices para incluir solo a los colaboradores mas comprometidos, prolificos y ' /
reflexivos." /

-

El equipo de LinkedIn

%
B www.linkedin.com/in/cesar-val/ /A L
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"César es un lider fuerte, rapido, flexible y curioso (..) Es muy positivo y
resiliente. (..) redefinié la estrategia de Prada en Espafia, logrando
resultados increibles (..) Experto en lujo con un gran sentido de los
negocios (..) tiene la capacidad de escuchar (..) En Medio Oriente, César
fue clave para llevar a Carolina Herrera al siguiente nivel. Aportd una vision
clara y un enfoque centrado en el consumidor. (...) una energia inagotable y
un valor decidido que lo ayudan a ver los cambios y desafios como
oportunidades (...) un gran lider para sus equipos."

ANA TRIAS. CHIEF BRANDS OFFICER EN CAROLINA HERRERA'Y PRADA BEAUTY

"(...) Quisiera destacar la transformacion que César lideré en Arabia Saudita."

RAMON MARTI. AUDITOR GENERAL, PUIG

"(...) un profundo conocimiento en la construccién de marcas de lujo, (...) el
embajador perfecto de cualquier marca de belleza y lujo."

PABLO CAROLA. DIRECTOR GENERAL DE PRADA EN ORIENTE MEDIO Y SUDAFRICA

"César es un verdadero lider y un gerente inspirador. (...) Siempre me
mantuvo motivado con su energia y sus consejos."

IGNACIO MALLAGRAY. VICEPRESIDENTE DE ESTRATEGIA DIGITAL EN BOSTON
CONSULTING GROUP

"(...) un socio muy cercano en la construccidn y reinvencién del entorno de
fragancias de lujo mientras yo era el Director de Belleza para
Bloomingdale’s y Harvey Nichols en el Medio Oriente (..) entiende que
primero debes CONECTAR antes de PODER LIDERAR. Sus métodos de
influencia a través de las relaciones facilitan la confianza, la comunicacion
clara y la absorcidn de ideas."

"PRESTON ANTONINI. VICEPRESIDENTE Y DIRECTOR GENERAL DE
BLOOMINGDALE’S Y HARVEY NICHOLS - AL TAYER"

"Es rapido, flexible, curioso, (...) un gran lider (...) lo he visto transformar
equipos, modelos de negocio y, lo mas importante, resultados de manera
espectacular.”

CAMILA TOMAS. VICEPRESIDENTE DE INNOVACION Y TI EN PUIG

"(...) su pasion por el marketing de marcas de lujo se destaca
verdaderamente (...) un lider servidor (...)"

SARAH MELLOR. JEFA DE INTELIGENCIA EN CHALHOUB GROUP

VAL
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Nuestro ecosistema

VAL CONSULTING

El modelo de negocio del lujo es el arma mas poderosa que existe para la creacion de valor
extremo monetizable. En VAL Consulting ayudamos a empresarios y directivos a elevar el
VALor de sus propuestas comerciales inspirandose en este modelo de negocio.

VAL ACADEMY

Nuestro propodsito en VAL Academy es ayudar a las personas a desarrollar una "Luxury
Mindset", brindandoles herramientas clave para la creacion de marcas de lujo que les
permitan incrementar el valor de su negocio y/o potenciar su marca personal.

VAL TALKS

Ha sido ponente en diez paises de tres continentes, impactando a mas de 35,000 personas
en los ultimos dos afos. En octubre de 2023 César dio una conferencia en el Auditorio
Nacional de Ciudad de México ante 10.000 personas. Sus ponencias decodifican el modelo
de negocio del lujo para que la audiencia aplique estrategias que generen un valor percibido
extraordinario en sus marcas y eleven su marca personal.

VAL



VAL Consulting

VAL CONSULTING

Nuestros clientes son empresarios y equipos de directivos que trabajan en corporaciones y marcas que desean
integrar estrategias y técnicas del lujo para diferenciar su propuesta de VALor al consumidor.

Elaboramos e impartimos charlas “custom” y “tailor-made”, destinadas a concienciar e inspirar a fuerzas comerciales,
equipos de marketing y directivos C-Level en el desarrollo e implementacion de estrategias y tacticas que generan
un mayor valor percibido por el consumidor o socio comercial. Tenemos el propdsito que ayudar a construir marcas
singulares y. magnéticas, cuya propuesta supere el simple argumento de precio y promociones. Creemos que ser el
segundo mas barato no presenta ventaja competitiva sostenible. Por eso, ayudamos a poner el foco y las
herramientas de gestion en la generacion de valor. Gracias a ese enfoque, las marcas de lujo dejan de ser
comparativas y pasan a ser superlativas.

Disefiamos e impartimos talleres que transforman la mentalidad y rutinas de los equipos, orientandolos a la
excelencia y la creacion de experiencias memorables para el consumidor.

La experiencia nos muestra que, si una marca o compafia no trabaja por “luxurizar” su propuesta, la fuerza del
mercado la arrastrara hacia la “comoditizacion”.

Nosotros acompafiiamos a las marcas en ese proceso hacia la “luxurizacion”.

VAL



BLOOMINGDALE'S CON S.A.R. LA PRINCESA BEATRICE DE ORLEANS
(PRESIDENTA DE HONOR DE LA ASOCIACION ESPANOLA DEL LUJO). DUBAI 2021

ROLINA HERRE

AT S N TRECHED
~ e

PHOTOCALL CON LA SRA. HERRERA
NUEVA YORK 2015
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EVENTO EXCLUSIVO DE CAPACITACION Y NETWORKING
PARA SOCIOS DE MULTIPAGO

ANFITRION: EUROCHRONOS

(EL MAYOR DISTRIBUIDOR DE LUJO EN BOLIVIA)

SANTA CRUZ DE LA SIERRA, BOLIVIA

JUNIO 2023
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PORSCHE BELGICA (DIRECTIVOS Y SOCIOS DEL MERCADO)
LUXURY BUSINESS TOUR. DUBAI, EAU. MARZO 2024
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DUBAI MALL
EMAAR

CAPACITACION INTERNA PARA GERENTES DE SERVICIO AL CLIENTE DUBAI MALL
"ETIQUETA DE LUJO Y PROTOCOLO INTERNACIONAL"
DUBAI, EAU, DICIEMBRE 2022
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LUXURY CLUB COLOMBIA. ANFITRION: ESSILOR LUXOTTICA
BOGOTA, COLOMBIA. MAYO 2023

EssilorLuxottica
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SESION DE MEET & GREET CON LIDERES EMPRESARIALES
CAMARA DE COMERCIO DE ZARAGOZA. ESPANA, DICIEMBRE 2022
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LUXURY RETAIL SAFARI
ESADE MBA
DUBAI, MARZO 2022
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UNIVERSIDAD PANAMERICANA
“LIDERANDO LA INNOVACION DEL FUTURO”. CERTIFICACION EN DUBAI
MAYO 2023
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VAL Consulting

PRADA FLAGSHIP EN DUBAI MALL CON EL SR. CAROLA

(DIRECTOR GENERAL DE PRADA) Y MIREIA LAS HERAS (IESE LEADERSHIP PROFESSOR)
PARA ORIENTE MEDIO
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EVENTO DE PORSCHE IBERIA
(DIRECTIVOS Y SOCIOS DEL MERCADO)
DUBAI, EAU. MARZO 2024

VAL Consulting




SAFARI DE RETAIL DE LUJO
ESADE MBA, DUBAI, MARZO 2022
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VAL Consulting
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MASTERCLASS EN MODELOS DE NEGOCIOS DE LUJO
PROGRAMA MBA DE IESE, DUBAI, ENERO 2022

VAL
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IESE PROGRAMA MBA
DUBAI, ENERO 2023

VAL Consulting




NUS (NATIONAL UNIVERSITY OF SINGAPORE) PROGRAMA MBA
ABRIL, 2023
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VAL Academy

VAL ACADEMY

Nuestra mision como academia es ayudar a las personas a desarrollar una “luxury mindset”, una mentalidad enfocada en la excelencia,
la exclusividad y el maximo VALor, que les permita alcanzar sus objetivos tanto a nivel profesional como personal. Creemos firmemente
que adoptar esta mentalidad no solo transforma la forma en que se perciben a si mismos y sus negocios, sino que también eleva sus
proyectos a niveles superiores de éxito y reconocimiento. A través de nuestra metodologia, les compartimos herramientas y estrategias
utilizadas por las marcas de lujo mas prestigiosas del mundo, lo que permite no solo destacar en el mercado, sino también crear
propuestas unicas que resuenen con sus clientes de manera mas profunda.

En VAL Academy, nos centramos en elevar el valor de cada proyecto, ayudando a nuestros estudiantes y participantes a dejar de
competir unicamente en precio y a poner el foco en incrementar el VALor que aportan a sus clientes, a sus equipos de trabajo y, en
ultima instancia, al mundo. De esta manera, no solo logran mayores margenes de rentabilidad, sino que también construyen relaciones
mas solidas y duraderas con sus clientes, basadas en la confianza y en la percepcién de VALor.

Nuestros programas estan disefiados para empresarios y emprendedores, sin importar el tamafio o etapa de desarrollo de su proyecto.
Acompafiamos a los participantes en su camino hacia el éxito, proporcionandoles el conocimiento y las herramientas necesarias para
impulsarlos desde el punto en el que se encuentren hasta nuevas alturas. Queremos ser el puente que los lleve a convertir sus
proyectos en verdaderos referentes dentro de su sector, logrando no solo resultados econdmicos, sino también un impacto significativo
en su entorno y en la sociedad. No buscamos tanto que sean “los mejores” como “los preferidos”. La preferencia gana.

VAL



EVENTO DE EXPERIENCIA DE LUJO
CLASE DEL SEGUNDO TRIMESTRE DE 2024
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EVENTO DE EXPERIENCIA DE LUJO
CLASE DEL SEGUNDO TRIMESTRE DE 2024
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EVENTO DE EXPERIENCIA DE LUJO
CLASE DEL CUARTO TRIMESTRE DE 2023
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EVENTO DE EXPERIENCIA DE LUJO

CLASE DEL CUARTO TRIMESTRE DE 2023
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VAL Talks

VAL TALKS

Pocas emociones son mas intensas que las que genera conectar con las personas desde un escenario.

En los ultimos 24 meses, César ha sido invitado como ponente a diez paises de tres continentes. Eso le ha permitido conectar e
impactar, en directo y de forma presencial, a una audiencia de mas de 35.000 personas. EEUU, Panama, Bolivia, Republica Dominicana,
Espafa, Portugal, Emiratos Arabes Unidos, México, Ecuador, Colombia, Suiza y Peru han sido alguno de esos destinos. En octubre de
2023 impartié una conferencia en el Auditorio Nacional de Ciudad de Mexico, frente a 10.000 personas.

En sus ponencias decodifica el modelo de negocio del lujo, para inspirar a su audiencia en la aplicacion de estrategias y tacticas que
dominan las marcas de lujo y les permite generar un valor percibido extraordinario, que monetizan via mayores precios. También
comparte lecciones de vida que ha aprendido del lujo; aprendizajes que le han permitido llevar una vida mas plena y convertirse en la
marca personal global de referencia en la ensefianza e implementacion de modelos de negocio de creacion de VALor extremo.

Compatibiliza sus colaboraciones como Global Speaker con su presencia en instituciones académicas de talla mundial. Es Guest
Professor y Advisor en Programas Superiores de IESE Business School en Oriente Medio y Guest Professor en ESADE Business School
(EMBA y MBA). Ha sido Lecturer en el Business School (Programa Avanzado de Gestion y Marketing para productos y servicios de lujo),
Florida International University (FIU) de Miami (Programa de Marketing in the New Economy — Luxury Branding), Panamerican Business
School, Boston University, SDA Bocconi Asia Center y la Pacifico Business School.

LinkedIin TOPVOICE 2023 y escogido por la audiencia como TOP10 INFLUENCER SPAIN en 2024 y 2025, posee un Guinness World
Record por la clase de marketing online més larga de la historia (2021).

VAL



VAL Talks
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VAL Talks
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EJECUTIVOS DE NEGOCIOS DE LATAM

SAFARI DE RETAIL EN DUBAI MALL, NOVIEMBRE 2021
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PROGRAMA DE BRANDING HUMANO, CEREMONIA DE CLAUSURA
FLORIDA INTERNATIONAL UNIVERSITY, MIAMI, EE.UU, MARZO 2022
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CREATING DREAM BRANDS
SANTA CRUZ DE LA SIERRA, BOLIVIA, JULIO 2021

AR _ 7

CREATING DREAM BRANDS
CIUDAD DE PANAMA, JUNIO 2022
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CREATING DREAM BRANDS
MEXICO, SEPTIEMBER 2022

CREATING DREAM BRANDS
ECUADOR, SEPTIEMBRE 2022
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TANAY & TRACEABILMTY

WEB3 Y METAVERSO EN LA INDUSTRIA DEL LUJO
DUBAI, EAU, SEPTIEMBRE 2022
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VAL Talks
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FRANJA 2023 (EVENTO DE SALUD VISUAL)

MASTERCLASS DE CLAUSURA: “MODELOS DE NEGOCIOS DE LUJO”, PATROCINADA POR ESSILOR LUXOTTICA
BOGOTA, COLOMBIA. MAYO 2023

VAL Talks
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FRANJA 2023 (EVENTO DE SALUD VISUAL)
EQUIPO DE ESSILORLUXOTTICA EN LA MASTERCLASS “CREACION DE VALOR EXTREMO”
BOGOTA, COLOMBIA. MAYO 2023
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REUNION NACIONAL DE VENTAS CASA BRUGAL
REPUBLICA DOMINICANA. SEPTIEMBRE 2023
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REUNION NACIONAL DE VENTAS CASA BRUGAL
REPUBLICA DOMINICANA. SEPTIEMBRE 2023
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ABU DHABI INTERNATIONAL BOAT SHOW
EAU, OCTUBRE 2023
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ESSILOR LUXOTTICA: EVENTO DE NOVEDADES VARILUX'Y NUEVAS LICENCIAS DE MARCA
MEXICO. SEPTIEMBRE 2024

VAL Talks
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ESSILORLUXOTTICA: EVENTO DE NOVEDADES VARILUX'Y NUEVAS LICENCIAS DE MARCA
MEXICO. SEPTIEMBRE 2024
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BEAUTY RETAIL FORUM (BEAUTY CLUSTER ESPANA)
BARCELONA, ESPANA. FEBRERO 2024
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1ER CONGRESO INTERNACIONAL DEL RETAL, PACIFICO BUSINESS SCHOOL
LIMA, PERU. OCTUBRE, 2024
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DESARROLLANDO ECOSISTEMAS DE

NEGOCIO SOSTENIBLES

RAMON
PORTILLA

LAUREANO
TURIENZO

ANDY
STALMAN

1ER CONGRESO INTERNACIONAL DEL RETAL,
PACIFICO BUSINESS SCHOOL
LIMA, PERU. OCTUBRE, 2024 "y
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NORDBERG MEDICAL CONGRESS
MADRID, ESPANA. NOVIEMBRE, 2024

VAL Talks
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\' \ESE

I[ESE WOMEN EXECUTIVE CLUB
BARCELONA, ESPANA. ENERO, 2025
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STAARSURGICAL

CONFERENCIA PARA SOCIOS DE STAAR SURGICAL (SOLUCIONES DE CIRUGIA OCULAR)
MADRID, ESPANA. FEBRERO, 2025
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CONFERENCIA PARA SOCIOS DE STAAR SURGICAL (SOLUCIONES DE CIRUGIA OCULAR)
MADRID, ESPANA. FEBRERO, 2025
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CONFERENCIA EQUIPO RETAIL DE LOLA CASADEMUNT
BARCELONA, ESPANA. MARZO, 2025
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CONFERENCIA DE AEG PARA SOCIOS E INVERSORES

MADRID, SPAIN. ABRIL, 2025
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MARKETING & STRATEGY SUMMIT
MEXICO. APRIL, 2025
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I[ESE ALUMNI
REFECTORIO DE LA CATEDRAL DE PAMPLONA. NAVARRA, SPAIN.

JUNIO, 2025



CENA PRIVADA PARA SOCIEDAD DE MEDICINA ESTETICA
BUENOS AIRES, ARGENTINA. AGOSTO 2025
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X1l EDICION DEL CONGRESO INTERNACIONAL DEC (ASOCIACION PARA EL DESARROLLO DE LA EXPERIENCIA DEL CONSUMIDOR)
MADRID, ESPANA. OCTUBRE 2025
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ESTRATEGIAS pE
LUJO v LA MODA ENEL

‘I E. ] 5. Sk -
L tmm/cnnf
EMBA por ESADE, AMP por IESE. Fundador de una Sy
compafiia basada en DUBAI que ayuda a ejecutivos
de todo el mundo en su expansion por Europa y WEBINAR DE LA LIGA 40+ DELUJOY
FERES METAVERSO, OCTUBRE 2022 CESAR VAL
CO-FOUNDER AND CEQ, ACT
Martes IO M TR N W e T RS e
.‘* R = -' o .-., ‘ m"*- S U .’ ’ ,'.‘.
: v 4 ; : = @ g 4 : x
5:00PM a 6:00PM GUA, C.A. Y MEX = -
6:00PM a 7:00PM coL PANEL: LUXURY & WEB3,A PERFECT MATCH
8:00PM a 9:00PM ARG
LUJO, MODAY METAVERSO WEBINAR DE PANAMERICAN . \
BUSINESS SCHOOL, AGOSTO 2022 ' \
Victor Fmanuel Nick Aleksandra Cesar

laduent Erdem Vinckier Maric Val

LUXURY & WEB3 TOMORROW CONFERENCE
DUBAI, FEBRERO 2023

&
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Luxury Giant LVMH Reports a Record $71.5 Billion in Revenue
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CUBE

@ THECURERADRID

RADICAL INNOVATION DAYS @ THECUBE(MADRID) INSPIRATIONAL WORKSHOP
TALLER INSPIRACIONAL SOBRE MODELOS DE NEGOCIO DE LUJO AUDIENCIA:
ALTA DIRECCION DE MERCEDES-BENZ, FEBRERO DE 2023
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HACIENDO NEGOCIOS EN ORIENTE MEDIO ORADOR INVITADO EN EL WEBINAR DE LA
——— UNIVERSIDAD DE BOSTON, OCTUBRE DE 2022
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Casa Brucal

CasA BRUGAL

RADIO, ECUADOR 2022
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CAasAa BRUGAI

TV REPUBLICA DOMINICANA, 2022
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MARKETING DE LUJO:
VALORIZA LO ASPIRACIONAL

[

!:Lf'-‘.lﬁ.‘é‘lfr:

.__'_u._._r.———-isfliﬂ'
2 o oum e e e @ €0

VAL



Aprenderde las
marecas de lujo
para crear valor

Frmaz2o22 El coste es objetivo, pero el
valor es subjetivo. El experto, César Val,
recomienda concentrarse en lo segundo

.
Valor

dinario que llamamos VAL (
Afadido del Lujo). Yo las llamo
lcanzarel éxitoconuna dream brands”, asesurn
NUCYA MACCA O NEEOCio Para generar valor lo primero que
no solo esta ancladi qedebe hacer es conocer ¢l motvo
) ' por ¢l que vaa existir una marca
también a : enerard  Una de lujo apunta a satisfacer los
paradaruny anadidoyq suefios del consumidor, y cons-
truve atributos que k
exclusivig =lidad, emoci
Elsegundopaso, '
pard del evento Fxma 2022, que se  nocer al cliente v aprem:
reahizarienQuitoe ' cuchar” (observa
Hablarasobrel b ' Se puede decodific
omarcasde oo, Parad e £ L L su lenpuaie v sus hat
de valor es una f6rm ) cOHMO VasaserycoHmov
go de arte y muchs nicarte con ellos. “Las marcas que
."III'.'.i'l de inst i;l';'.l.1 ¥ I B SerAn :'4_']|_".,'||'_1_1__‘:-, 01 1as GQUe Cons-
Ademis, ¢s una combinaciom de truyen comunidades en las que se
atributos tan . Wk 08),  COMUMCA, Co-Cry
(mads emocio ). 51 arca ¢
"Lo que carac
I.j-l_. |||-||.:| 5 L_ll.lgl" _'- OS2 ri'1l|
SO ITEarr-

EXIrar-

ECUADOR REVISTA LIDERES, AGOSTO 2022
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Cesar'Val es uno delos speakers’ gue participara en Exma 2022, Fundasu
empresa en Dubai v ayuda a ejecutivos aincrementar el valor de sus marcas.

que entreia. Es un ]L':i:;lj'..h ENOrme
poder aportar valorde lujo ygue su

loaprecie”,

remumizacion”
isteen mejorar
ibutosrealesy
CtO O SeTVl-
srarun valor adicional
iracon losclientes.
laguerrade pre-
\ lindimicade
i TILIEY levalorn

El costy jetva, perael valores

subipetivo. Concentreseen ¢l valor™,

"l'i'|-'|i|.].| i l"«.l."i. o,
Pordltimo, debesaberque conlas
‘dream brands' solo puede compe-
' tienda Esdecir, puede
nder de ellas, pe-
ro siempre del A una propia
' tidad v propostto. Debe
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CED & FUMNDADOR, VAL Consulting

BEAUTY BUSIN

César Val

“El lujo es una experiencia
extraordinaria que trasciende
lo necesario y conecta con

lo esencial”

César Val es un experto en lujo y
fundador de VAL Consulting Val
redefine el lujo como una experien-
cia extraordinaria que nos conecta
con lo més placente Nclusivo
de ka vida, Para él, el lujo noes

solo un sector econdmico, sino

un modelo de negocio aplicable a
cualguier industria, incluyendo la
cosmética, donde lo simbdlico y lo
aspiracional se entrelazan. En esta
entrevista, nos habla de como las
marcas de hujo deben adaptarse con
empatia a las nuevas generaciones
sin perder su esencia atemporal,
comparte su vision sobre el futuro
del sector en un mundo cada vez
mas digital v cambiante.

Para César Val el lujo es.
Una raordinaria que eleva tu
. alLORDe SCd

jo, porque nuestras netings v e
diferentes. Si v ]
y la soledad
MHpLe en
T lujo.
stilo de vida o un

reto al que
de luje

ad con valores que
e nuestros

0 un fascinante momento de

disrupcitn generac

nal e irmupcion de

“Luxury is an extraordinary
experience that transcends the
necessary and connects with
the essential”

founder of

redef

Lo Lrend

| are intertw
this interview, he talk

luxury brands must

ENTREVISTA BEAUTY CLUSTER “BEAUTY BUSINESS CLUB”
FEBRERO, 2025

4Como se ha redefinido el lujo? jQué
cambio de percepcidn identificas que
o largo del tiem
fque evolucionara?
a consumidor, ¢ hujo ha

APPY mary”) 5 lo.que hemos
llamado la “democratizacion del lujo” v ha

oon el proceso de
lJo de grand
que aghitinan marcas de

y tribal. Iden porque fa marca actiia
como un constructor de
identidad o brandin

de un producto. Y tribal pomque se
COMSUMIT me ad ia

17 Wh

lo you identify
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¢Qué grandes tendencias marcan

hoylapautaen estaindustriaenge-  ;Cémo definiria usted el lujo y cémo
fmal?_ Yenlatam en particular? | se articula el marketing relativo a
! este segmento? |

ir

permite al consumidor vivir
. Le olre-
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cualqui

de lujo debe tener la
€l valor para el ¢
Wnto en lo que
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REPUBLICA DOMINICANA LISTIN DIARIO
SEPTIEMBRE 2022
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América

RETAIL
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COLOMBIA MAGAZINE P&M
mM Q MAYO 2023

[ ANALISIS ]

Marketing de lujo en
Colombia: oportunidad
para el crecimiento
empresarial

Crecimiento empresarial y
economico del pais por medio del
Marketing de lujo

MNaticla seleccionada por América Retail: Kathering Palacios - 23 mayo, 2023

En un mercado donde el lujo puede
aplicarse a cualquier categoria o
sector, César Val comparte su
conocimiento sobre como impulsar

COLOMBIA AMERICA RETAIL el crecimiento empresarial.
MAYO 2023

VAL
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https://www.america-retail.com/colombia/marketing-de-lujo-en-colombia-oportunidad-para-el-crecimiento-empresarial/
https://www.america-retail.com/colombia/marketing-de-lujo-en-colombia-oportunidad-para-el-crecimiento-empresarial/
https://www.america-retail.com/colombia/marketing-de-lujo-en-colombia-oportunidad-para-el-crecimiento-empresarial/
https://www.revistapym.com.co/articulos/mercadeo/63186/crecimiento-empresarial-y-economico-del-pais-por-medio-del-marketing-de-lujo
https://www.revistapym.com.co/articulos/mercadeo/63186/crecimiento-empresarial-y-economico-del-pais-por-medio-del-marketing-de-lujo

‘Una marca de lujono b

BOGOTA
fiol César Val es una
vozmuy autorizada en el marke-
ting de lujo, que tiene como ob-
jetive principal construir una
imagen de marca que transmi-
ta exclusividad, calidad, presti-
gioy estatus, generando asi una
rlealtad. Entre muchas de
» que ha hecho en esta
a, cuentacongrantrayec-
toriaenlaalta direccion de mar-
cas glabales de lujo, entre las
que estan Prada, Carolina Herre-
ra, Jean-Paul Gaultier, Paco Raba-
nne, Christian Louboutiny Valen-
tino. Hablé con LR sobre el
mercado de lujoysucrecimien
to en Colombia.

{Como llegd a ser un exper-
to en marketing de lujo?

Me definirfa como un exper
toenlujoyunexplorador de
tecnologias distuptivas.

Soy un eterno apren-

i namorado de

relaciones ge-

nuinas y el buen ."J
gusto. Por mis de ¥
quince afios estuve
al frente deun portafo-
lio de marcas delujo, moda ybe-
lleza en Europay Oriente Medio.
En 2020 fundé mi empresa en
Dubdi, VAL Consulting.

i{Cémo ha sido el erecimien-
todel mercado de lujoen el mun-
do y Colombia?

Enlosiiltimos fios el mer-
cado del lujo ha crecido el do-
ble de lo que lo ha hechao la eco-

nomia mundial. Es un mercado
robusto, resiliente, gque resiste
mejor las crisis y se recupera
mas rapidamente de ellas: en
2022, el mercado ya se habia re-
uperado completamente de la
C por Covidig,
por encima de
L en el caso de articu-
los personales y moda). El desa-
rrollo del mercadoen C
es hoy limitado, pero c
espera que lo haga de for
portante en los proximos
Moda, articulos personales y
coches son sectores en los que
las asmiran haciael pais.

;Colombia tieme mucho
queaprenderen cuanto al mer-
cado del lujo?

Hayun maravi-
lloso recorrido
por hacer. Yo
creo que Co-
lombia esth

en un momento donde se perci-
be el lujo méas como un identifi-
cadorsocial qgue comounaforma
de autoindulgencia. En culty
donde ellujo tiene mas tradic
(por ejemplo, Europa), los
estin menos presentes. Alli
rea untan al llar
g xury” (menos visibl
El pais tiene mucho recorrido
dandolabienvenidaamarcasde
lujo glob:

iQué valo-
res busca
una marca
de lujo?
Son wva-
lores intrin-
secos, la

usca agradar a todos”

lidad extrema y cuidado por los
detalles, el trabajo artesanal, Ia
atemporalidad v la genera

de experiencias memorables.

4 Como hasido su experiencia
de trabajar con las marcas de
lujo més importantes?

Soy un apasionado de este
sector. Lasm sdelujo tienen
algo de magico. La forma en que

s de ganar creyentes

rrollar una per-

d iinica. Como las per-

sonas, tienen valores quelas ha-
cenincomparablesy

que conjugan la tradicién conla

cion, apuntando a los

de los consumidores, lo

enunsector fascinan-

siento muy afortunado

por haber podido trabajar con

grandes marcas globales en Eu-

ropay Oriente Medio. Ademas,

de poder llevar mi experiencia.

Bernard Armault

iEstas marcas qué buscanen
los consumidores?
Paradojicamente, unaverda-
deramarcadelujoescogeal con-
sumidor yno al revés. Paracom-
prarse un Ferrari o un bolso
Birkin de Hermes, no basta con
entrar en la tienday poner el di
nero. Hay requisitos que buscan
sclientes, list
Las marcas de lujotrabajanp:
limitar el acceso, lo que las con-
rte en mas exclusivas, ele-

ca de lujo no
agradar a todos.

iQué busca la gente a com-
prar en una marca de lujo?

Sentirse especial. Historica-
mente, el lujo era ¢l patrimonio
de los “happy few". Privilegia-
dos en patrimonio y en poder.
Hoy, ellujo ofrece momentos ex-

“Nunca estamos contentos con lo que
hacemos. Siempre pensamos que deberfa
ser mejor. Siempre les digo a los equipos:
consideren que manejamos una pyme y
que esta pyme es [ragil”,

dato. Al 7d

traordinarios ala gente corrien-
te. Es lo gue lamamos la demo-
cratizacion del lajo.

. Como definiria el lujo?

Me siento muy identificado
con la definicion de lujoque nos
dejb Coco Chanel: “ellujoesuna
necesidad que empieza cuando
acaba la necesidad”,

iPara usted cudles son las
marcas de lujo més importan-
tes del mundo?
LVMH (Louis Vuitton Moét
s5v) es el conglomerado de
de lujo
planeta. Sor
les, 200 mil emple
6.000 tiendas propias
sencia en todo el planet
unos maestros en la creacion de
valor extremo.

CARLOS ANDRES JARAMILLO

6,2%

SE ESPERA QUE EL MERCADO
DE BIENES DE LUJO EN EL PAIS
REGISTRE ESTE CRECIMIENTO
ANUAL, SEGUN EUROMONITOR.

E www Lare piblica to
Paa consoer by que

LA REPUBLICA

tode 1995, en  a12.1%. 05 LEGALES

“UNA MARCA DE LUJO REAL ELIGE AL CLIENTE"

P24-25

COLOMBIA LA REPUBLICA
AGOSTO 2023

VAL
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REVISTA

Uesar Val

o

Experto en lujo

SPEND IN MAGAZINE
LINK IN ENGLISH

Para César Val In
sencia de lo esencial
es “sentirte en paz
contigoe mismo y con ef
mundoe. Para logrario es
necesario desarrollar el
amioconocimicnio y Ia
cmpatia™

ristian

n

sdernds con-

VAL


https://www.spend-in.com/people/business/cesar-val-en
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UITABLE FOR LIFE(STYLE)

SLOCUM

MAGAZINE

SLOCUM MAGAZINE

PORTRAIT

ENTREVISTA A CESAR VAL, EXPERTO EN LUJO

“La necesidad, sin deseo, se vende barato”. No es solo
una frase. Es una declaracion de principios. Un latido

detras de cada palabra, gesto o estrategia de César Val,

uno de los nombres mas influyentes en el arte de hacer
del lujo una experiencia.

SLOCUM

SLOCUM

ABOUT.US/ PINCHA AQUI

Pincha aqui para
acceder a la cuenta
Instagram de

! SLOCUM

VAL


https://slocum.es/portrait/entrevista-a-cesar-val-experto-en-lujo/

El lujo que defiende Val es un arte sutil, que nace de la seleccion cuidada, la escucha
atenta y la contribucion significativa. Un lujo que inspira, que deja huella emocional, que
se reconoce MmAs por su coherencia que por su precio. Con una trayectoria al frente de
casas iconicas como Prada, Carolina Herrera o Christian Louboutin, Val combina
experiencia corporativa y sensibilidad cultural.

(ambio

Somos el cambio

César Val, managing partner de VAL Consulting,
asesora marcas internacionales que buscan transitar
del artificio a la autenticidad, alineando belleza,
proposito y estrategia. Su pensamiento trasciende el
sector lujo: interpela a toda organizacion que aspire d
dejar una huella transformadora en el tiempo

Vivimos una era en la que el lujo ya no se define solo por el precio o la exclusividad
material, sino por la historig, el propésito y la conexién emocional que una marca
genera. Segdn Bain & Company, mas del 60% del crecimiento del lujo en la préxima
década vendra de consumidores mds jévenes, que priorizan la autenticidad y el
impacto social. ;Cémo percibe esta transformacién del concepto de lujo? ¢Qué
ENTREVISTA CAMBIO 16 cambios culturales y sociales considera més determinantes en esta evolucion?

&
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https://www.cambio16.com/el-lujo-que-viene-sera-identitario-tribal-y-profundamente-humano/
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HERALDO DEARAGON | 12 |

Domingo, 21 de septiembre de

erto en luj VAL Ce

«El lujo mas interesante no
busca excluir, sino inspirar»

emporalid:

Experto en lujo, asesor, consultor v po e internacional, Val (Zaragoza, 1971 hasido ¢4, Lo vem
alto directivo en prestig  TNATCAS ales v ahora comparte sus secretos con su )
propia consultora y en un li bm que busca «transformar lo funcional en emocional

> el llliu 3
1 objeti

r gué nos atrae tanto el lujo? valor es el que t
Porque apunta a rmfun-_hn do memorable.
nuestros suen Cred en 2020 Val Consulting.
con lo que d £Con qué objetivos y qué resulta-
dos esta obteniendo?

te apd
uno tener

Tamhfen ha 1mpuisadu VAL Aca-
demy para mentorizar a empre-
sarios y ahora desentrafia sus
ideas en el libro ‘Secretos del Lu-
jo'. éA quién va dirigido y qué se

agquello que cue puede encontrar en sus paginas?

El ELLL"{ luj

¢Es el lujo un elemento de dife-
renciacion social?
Durante milenios ha tenidoun pa-

César Val, en el Patio de la Infanta de Ibercaja, donde preserltara su
libro ‘Secretos del lujo’ el proximo 16 de octubre. vicTos EQ
éCual es la receta para que las
empresas logren que sus produc-
venpre-  simbolo de e . 0una palan-  tos sean cbjetos de lujo?
- de contribucion. Depende de
o S8 I"i‘
£Se vende mas lujo a la gente

por ‘millenial aspiracio
('(El mayor Vﬂlﬂr la generacion de consumido no comparable),
- 3 or s por . - yaz de em
5 es e' que te de.’a At ( res-  clonar) e inspi
£Cdmo se debe relacionar el !u;o un rec"_erdo 4 entr: [ - cendental frente a tran
con un mundo en el que existen I Cuandao
grandes diferencias sociales? memor. able»
sabili / ( Ipha represent
d.LI mercado del lujo pe
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cesar@cevalconsulting.com

www.linkedin.com/in/cesar-val/
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